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Les "Grands Sites”,  paysages emblématiques

• Les paysages de France 
les plus emblématiques 
et les plus connus

• Des sites protégés 
par la loi du 2 mai 1930 
organisant la protection 
« des monuments naturels 
et les sites de caractère artistique, 
historique, scientifique, 
légendaire ou pittoresque »

• Les *** des guides 
touristiques 

--> une pression 
touristique très forte
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La démarche “retombées économiques” 2005-2008

Etudes des retombées liées à la fréquentation des sit es 

• 2005 : étude réalisée par l’EPCC du Pont du Gard

• 2006 : étude réalisée par le Conseil général du Puy  de Dôme

• 2007 : valorisation méthodologique

• 2008 : élargissement à d’autres types de retombées

téléchargeable sur www.grandsitedefrance.com
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� EPCC du Pont du Gard : gros projet réhabilitation du site

� CONTEXTE : Gardois / Languedoc-Roussillon / porte d’entrée sud  de la France

� QUESTION :  Combien un site comme le Pont du Gard génère t-il e n retombées locales ?

Quel « effet de levier » des financements publics impo rtants, notamment  du
conseil général du Gard ?

Quelle est l’aire géographique du rayonnement écono mique du site ?
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� Conseil général du Puy de Dôme

� CONTEXTE

� QUESTION :  Est-il raisonnable pour le CG de faire un investissem ent très important pour
aménager l’accès au sommet par un train panoramique à crémaillère
fonctionnant toute l’année ?
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• Etudes réalisées par le bureau d’étude Figesma           www.figesma.com

• Par enquêtes auprès des visiteurs - échantillon représentatif

• 40 minutes d’entretien en face à face - 75 questions

• Enquête auprès des touristes + des excursionnistes locaux

• Profil des visiteurs 

• Point de vue sur le site / satisfaction

• Reconstitution des dépenses et activités durant leur séjour dans la région (touristes) 
ou journée (excursionnistes)

• Recherche du facteur déclanchant du séjour dans la région
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ECONOMIQUES 

SOCIALES

FISCALES 

d’IMAGE  
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Sans transport Avec transport

Chiffre d’affaires 76 millions € 89 millions €

Emplois ETPT 696 emplois 810 emplois

Impôts et taxes 11 millions € 12,8 millions €
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• montrer chiffres à l’appui l’impact économique du patrimoine sur 
l’économie touristique de la France  (CA tourisme en France : 12,1 milliards €
en 2006 = 6,6% du PIB)

• facteur de développement local

• ne pas compter uniquement sur les recettes directes pour couvrir les coûts
de protection et de gestion des sites patrimoniaux

• quel retour vers l’entretien du capital ? Quel mode de financement des 
Grands Sites et du patrimoine ?
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EPCC du Pont du Gard
Conseil général du Puy de Dôme
Odit France

Et au cabinet Figesma pour sa parfaite collaboration à cet exercice de « mise à plat » de sa méthodologie d’étude


